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Co nowego w raporcie 2015?

przedstawienie informacje o stanie turystyki po drugim i trzecim petnym roku dziatal-

nosci systemu,

prezentacja wynikéw badan ruchu turystycznego przeprowadzonych w punktach
informacji turystycznej,

petne dane dotyczace muzedw oraz innych biletowanych atrakgji turystycznych,
prezentacja modutu dotyczacego poznanskiego rynku spotkan, w tym informacji
przekazywanych od Miedzynarodowych Targédw Poznanskich,

poszerzenie informacji o dane zaczerpniete z komplementarnych zrédet.
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PRZYSPIESZENIE | UTRZYMANIE STABILNEGO WZROSTU

Trzyletni okres funkcjonowania Poznanskiego Barometru
Turystycznego pozwala dokonad pierwszych analiz dynamiki
rozwoju turystyki w Poznaniu oraz catej metropolii. Analizujac
wszystkie wskazniki mozna ogdlnie stwierdzi¢, ze gospodarka
turystyczna najpierw mocno przyspieszyta, aby potem, bedac
juz wystarczajaco rozpedzona, utrzymata stabilne tempo
wzrostu.

Jednoczesnie wzmocnita sie struktura oferty turystycznej
Poznania w dwéch wymiarach - poprzez rozwdj turystyki kul-
turowej oraz poprzez wigczanie do wspélnej oferty obszaréw
otaczajacych miasto, dzieki czemu nabiera coraz silniejszego
wymiaru metropolitalnego.

W Poznaniu turystyka traktowana jest przede wszystkim jako
dziatalno$¢ gospodarcza, ktéra z jednej strony bazuje na stabil-
nej pozycji gospodarczej metropolii, z drugiej strony wyznacza

kierunki jej miedzynarodowego rozwoju.

Z tego wzgledu na poczatku raportu zamiescilismy dane
charakteryzujace obecng sytuacje gospodarcza oraz specjali-
zacje metropolii. Metropolia Poznan jest niezmiennie jednym
z najbardziej rozwinietych osrodkéw nauki, wiedzy, handlu, in-
nowacji oraz wyspecjalizowanych ustug biznesowych w Polsce.
Na tym tle dynamika zmian wielu wskaznikéw turystycznych
wyglada imponujgco. Zostaty one dokfadnie przedstawiono
za pomoca wykresow, tabel i infografik. Zaktadajac, ze obecne
tempo rozwoju turystyki w Poznaniu utrzyma sie w kolejnych
latach, mozemy oczekiwa¢, ze poziom dwdch milionéw udzie-
lonych noclegéw rocznie zostanie osiggniety najpdzniej w cia-
gu nastepnych czterech lat. Z pewnoscig Poznariski Barometr
Turystyczny bedzie nadal analizowat zmiany zachodzace

w sferze turystyki w catej Metropolii Poznan.

Piotr Zmyslony

POZNANSKI BAROMETR TURYSTYCZNY - IDEA

Projekt Poznanskiego Barometru Turystycznego koordyno-
wany jest przez Poznanska Lokalng Organizacje Turystycznag,
odpowiedzialna za rozwéj i promocje turystyki w aglomeracji
poznanskiej.

Poznanski Barometr Turystyczny (PBT) petni podwdjna role
w dziatalnosci Poznaniskiej Lokalnej Organizacji Turystycznej.
Po pierwsze, jest to narzedzie informatyczne umozliwiajace
biezace monitorowanie zjawisk turystycznych na terenie
Metropolii Poznan. System zostat wykonany na zamdwienie
Wydawnictwa Miejskiego POSNANIA, zas Poznanska Lokalna
Organizacja Turystyczna jest administratorem danych i licen-
cjobiorca systemu. Po drugie, Poznariski Barometr Turystyczny

jest osrodkiem badawczo-rozwojowym, w ramach ktérego

METROPOLIA POZNAN

tworzone sg analizy rynku turystycznego oraz scenariusze
rozwoju turystyki w aglomeracji poznanskiej.

Barometr rozpoczat funkcjonowanie w czerwcu 2012 roku. Jest
pierwszym i jak dotad jedynym takim projektem realizowanym
w Polsce. Bazuje on na dobrowolnym udziale podmiotéw zaan-
gazowanych w tworzenie lokalnego produktu turystycznego,
od ktérych systematycznie zbierane sg roznego rodzaju dane.
W oparciu o nie uzyskuje sie kompleksowa i wiarygodng infor-
macje o stanie turystyki, w tym jej poszczegélnych sektoréw,
w Poznaniu i okolicach.

Obecnie w systemie zarejestrowanych jest 70 podmiotéw.

Jan Mazurczak
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POZnan’

metropolia

Metropolia Poznan jest stowarzyszeniem gmin i powiatéw
Aglomeracji Poznanskiej, obejmuje: Miasto Poznan, Powiat
Poznanski, gminy Powiatu Poznanskiego, gminy Oborniki,

Srem, Szamotuty i Skoki.



POZNAN | METROPOLIA - POZNAN W LICZBACH

Ludzie i potencjat
1,023 mln mieszkancéw Metropolii Poznan
542,35 tys. mieszkarncow Poznania
117 tysiecy studentow

32,5 tysigca absolwentéw

Przestrzen

powierzchnia: 308,1 tys. ha Metropolia Poznan;
Poznan 26,2 tys. ha

11% powierzchni Poznania zajmujg lasy

70 jezior na obszarze Metropolii,
w tym 4 na terenie Poznania

Wielkopolski Park Narodowy
oraz 4 parki krajobrazowe

Gospodarka w Poznaniu
PKB na jednego mieszkanca: 86 411 zt (+3,5%)
108 tysiecy przedsiebiorstw
stopa bezrobocia: 3,1%

specjalizacja miasta: handel, logistyka,

wyspecjalizowane ustugi biznesowe, nauka, innowacje, ICT

25 uczelni wyzszych

miedzynarodowy wezet transportowy

Dostepnos¢ komunikacyjna

20 bezposrednich potaczen lotniczych
Barcelona, Bristol, Dublin, Edynburg, Eindhoven,
Frankfurt, Glasgow, Kopenhaga, Liverpool,
Londyn, Malmo, Mediolan, Monachium,
Oslo, Palma de Mallorca, Paryz, Rzym,
Sheffield, Sztokholm, Warszawa

189 przyjazddw pociggéw dziennie

4 bezposrednie miedzynarodowe pofaczenia kolejowe:

Paryz, Berlin, Frankfurt nad Odra, Moskwa
autostrada Berlin-Warszawa

dwie drogi ekspresowe (S5, S11)

Komunikacja publiczna
21 linii tramwajowych
2 linie turystyczne
94 linii autobusowych
21 linii nocnych

16 kompanii takséwkowych, 2600 takséwek

Rowery w Poznaniu
550 roweréw miejskich
39 ogdlnodostepnych stacji (PRM, ZTM, Enea)

184 km liniowej infrastruktury rowerowej
(17,5% wszystkich drég), w tym:

89,9 km drég rowerowych
58,4 km droég dla pieszych i rowerzystow

5,3 km kontrapaséw

Poznan w rankingach

1. miejsce w rankingu jakosci zycia w polskich miastach

(Diagnoza Spoteczna 2015)

2. miejsce w rankingu miast
najbardziej atrakcyjnych dla biznesu (Forbes 2015)

3. miejsce w rankingu miast uczacych sie
(Fundacja Szumana/Polityka Insight 2015)

3. miejsce w rankingu polskich miast przysztosci
(fDi Magazine 2015)

5. miejsce pod wzgledem wielkosci
kapitatu rozwojowego metropolii polskich (PwC 2015)

Kategoria miasta o znaczacym potencjale
miedzynarodowym w rankingu The World
According to GaWC (miejsce 211, +3 pozycje)
(Globalization and World Cities Network 2014)

Zrédta:
GUS (2015)
Port Lotniczy Poznan tawica (2016)
Zarzad Transportu Miejskiego (2016)
Poznanski Rower Miejski (lipiec 2016)
poznan.pl (2016)
Raport certyfikacji polityki rowerowej BYPAD w Poznaniu



TURYSTYKA W POZNANIU | METROPOLII POZNAN 2013-2015

Turystyka w Poznaniu

88 obiektéw noclegowych,
w tym 54 hoteli

8,9 tys. miejsc noclegowych (+10%),
w tym 6,6 tys. w hotelach (+13%)

facznie 2,2 min turystéw
korzystajacych z noclegéw (+33%),
w tym w hotelach 1,6 min (+41%)

facznie 3,5 min udzielonych noclegéw (+28%),
w tym w hotelach 2,6 min (+35%)

4,3 mln pasazerow
odprawionych na lotnisku tawica (+11%)

1,4 mIn odwiedzajacych
punkty miejskiej informacji turystycznej

6,7 tys. wydarzen kulturalnych
w Centrum Kultury Zamek

35 spotkan miedzynarodowych stowarzyszen (ICCA)

27 wydarzen miedzynarodowych (UIA)
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Turystyka w Metropolii Poznan

173 obiekty noclegowe,
w tym 88 hoteli

13,3 tys. miejsc noclegowych (+7%),
w tym 9,1 tys. w hotelach (+13%)

facznie 2,8 min turystéw
korzystajacych z noclegow (+27%)

tacznie 4,5 min udzielonych noclegéw (+23%)

ponad 1,5 mIn odwiedzajacych muzea
i atrakcje biletowane (+11%)

257 tys. 0séb obstuzonych w akgji ,Poznan za p6t ceny”
6,7 tys. spotkan i wydarzen biznesowych

ponad 180 imprez targowych,
31 tys. wystawcow
oraz 1,7 mIn odwiedzajacych

Zrédta:
GUS (2015)
Poznarnski Barometr Turystyczny
Poznan Convention Bureau

Nowe inwestycje, nowe atrakcje turystyczne:

Brama Poznania - Interaktywne Centrum Historii Ostrowa Tumskiego

Renowacja zespotu parkowo-patacowego w Rogalinie

Rogalowe Muzeum Poznania

Rewitalizacja Srédki

Rowerowa Droga Nadwarcianska

Regularne rejsy statkami po Warcie




Bazy danych Poznanskiego Barometru Turystycznego

PUNKTY INFORMACJI TURYSTYCZNE)J

Dane do systemu dostarczyto 5 filii Centrum Informacji CIM jako jednostka miejska stuzy pomoca osobom przyjez-

Miejskiej (CIM), zlokalizowanych: dzajacym do Poznania, organizatorom wycieczek i spotkan,

+ na Starym Rynku, jak rowniez samym mieszkaricom Poznania.
przy Placu Wolnosci,
w Porcie Lotniczym Poznan-tawica,
na Dworcu Gtéwnym PKP,
na Miedzynarodowych targach Poznariskich (czynny

w terminach imprez targowych)

Celem pomiaréw dokonywanych w pieciu punktach
Centrum Informacji Miejskiej jest okreslenie struktury
narodowosciowej gosci z zagranicy, przy okazji rejestrujemy
catkowitg liczbe obstugiwanych klientéw. Wzrost ich liczby
w 2014 roku odnosit sie przede wszystkim do mieszkan-

coéw, w 2015 zanotowalismy zmniejszenie czestotliwosci 396 82 8

z najczesciej uczeszczanych punktéw na dworcu kolejowym. osob odwiedzito
Wyjatkiem byta liczba wizyt turystéw zagranicznych, ktéra

wzrosta 0 27%. punkty IT

Najliczniej reprezentowana grupa sa turysci krajowi (41%), w 2015 roku
natomiast wsrod turystéw zagranicznych dominujg Niemcy,

aczkolwiek liczni sg takze Brytyjczycy oraz Hiszpanie, jednak
najwiekszy wzrost liczby odwiedzajacych zanotowano
w 2015 roku wsréd Skandynawoéw (+104%) oraz Holendréw

(+92%). /

Liczba obstuzonych klientéw (w tys.)
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najwieksza liczba turystow

500

zagranicznych w ciggu 3 ostat-
nich lat.

400

300

200

100 W 2015 roku zmienita sie lokalizacja

placéwki IT na Dworcu Gtéwnym PKP, co

spowodowato spadek liczby gosci o 70%.

Jednoczesnie 40% wzrost odwiedzin
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zaobserwowano w Centrum Informacji
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Cudzoziemcy odwiedzajqcy punkty IT w 2015 r.
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Najwiecej turystow obstuzono

w okresie od maja do pazdzier-
nika (ponad 68%).

Blisko potowa (47%) mieszkan-
cow zostata obstuzona w okre-

sie od wrzesnia do grudnia.
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Cudzoziemcy odwiedzajqcy punkty IT w 2015 r.
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94,8% cudzoziemcow odwiedzajacych
punkty IT pochodzi z Europy

Najwiekszy wzrost w stosunku do roku 2014:
» Skandynawia +104%

» Holandia +92%

«  Wielka Brytania +56%

Niemcy

20,68% 6,44%

Frangja Skandynawia Holandia Rosja

Wielka Brytania

6,63%
Wiochy inne Azja pozostate
Hiszpania europejskie kontynenty



Bazy danych Poznanskiego Barometru Turystycznego

BAZA NOCLEGOWA

126 obiektow noclegowych w Poznaniu dysponuje 10 526
miejscami noclegowymi, w tym 61 hoteli dysponuje 6 925
miejscami noclegowymi (3 636 pokojami).

Liczba hoteli

12 27 14 3

Zrédto: Urzqd Marszatkowski Wojewddztwa Wielkopolskiego
i Poznariska Lokalna Organizacja Turystyczna

Wedtug danych GUS, ktére zasilajg PBT w zakresie wyko-
rzystania bazy noclegowej, w trzech ostatnich latach liczba
udzielonych noclegéw w Poznaniu wzrosta o 28%, a w ca-
tej Metropolii Poznan o 23% (liczba oséb korzystajacych

z tych noclegéw wzrosta jeszcze bardziej - o jedna trzecia
w Poznaniu oraz 27% w Metropolii Poznan). Szczegélnie sil-
ny przyrost zarejestrowali$my w 2014 roku, kiedy udzielono
az 16% noclegow wiecej niz w 2013 roku (+14% w Metropolii
Poznan). W 2015 roku takze mieliSmy do czynienia ze wzro-
stem liczby noclegéw, jednak juz nie tak zdecydowanym,
bo 11-procentowym (oraz 8-procentowym w Metropolii
Poznan).

tacznie w trzech analizowanych latach w Poznaniu 2,2 milio-
nom turystéw udzielono tacznie 3,5 miliony noclegéw. Aby

uzyskac taki sam obraz dla catej Metropolii Poznan nalezy
do tej liczby doda¢ milion noclegéw (oraz 600 tysiecy oséb,
ktore z nich skorzystaty).

Jeszcze wieksza poprawe wskaznikéw frekwencyjnych
zanotowano w odniesieniu do hoteli. Liczba udzielonych
noclegéw wzrosta o 35%. Takze w tym zakresie 2014 rok byt
lepszy od roku 2015. W 2015 roku wieksze przyrosty cechuja
segment turystow krajowych anizeli turystow zagranicz-
nych. Niekorzystnym trendem jest spadek odsetka gosci

z zagranicy w ogolnej liczbie turystow — w 2015 roku turysci
zagraniczni stanowili tylko 23,3% oséb korzystajacych

z noclegéw (28,5% w hotelach).

Liczba udzielonych nocelgéw w latach 2004-2015
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Liczba udzielonych noclegéw (w tys.)
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Noclegi udzielone turystom krajowym
izagranicznym we wszystkich obiektach (w tys.)
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Noclegi udzielone w 2015 (w tys.) -
rozktad miesieczny
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Liczba korzystajgcych (w tys.)
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Turysci zagraniczni stanowili 23,3%
os6b korzystajacych z noclegow
(28,5% w hotelach).
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Sezon turystyczny:

turysci krajowi - miesigce wiosenne (marzec,
maj-czerwiec) i jesienne (wrzesien-pazdziernik)
turysci zagraniczni - miesigce letnie i poprzedzajace
(maj-sierpien)
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Bazy danych Poznanskiego Barometru Turystycznego

Stopien wykorzystania pokoi hotelowych w 2015
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Noclegi udzielone turystom krajowym
i zagranicznym w hotelach (w tys.)
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Obtozenie pokoi hotelowych w 2015:

wg GUS - srednio 52,9%

wg STR Global (ok. 25% rynku hotelowego -
1752 pokoje) - 57,4%

Najwieksze obtozenie - powyzej 60% — w marcu,

maju, czerwcu, wrzesniu i pazdzierniku.

Liczba miejsc noclegowych w Poznaniu w 2015 roku
byta wyzsza od liczby zanotowanej w 2013 roku

0 10%, natomiast na catym terenie metropolitalnym
0 7%. Najwiecej miejsc noclegowych przybyto w ho-
telach (13%). Pozytywnym efektem tej nieréwno-
wagi jest zwiekszenie wartosci wskaznika obtozenia
pokoi hotelowych. Wedtug danych pozyskanych

z STR Global * jego $rednioroczna wartos¢ wyniosta
nieco ponad 57%, przy czym w maju, Czerwcu, wrze-
$niu i pazdzierniku przekroczyta 65% (dane pozyska-
ne z GUS sa w kazdym przypadku o okoto 5 punktéw
procentowych nizsze). Mozemy uznac, ze jest to
dobry prognostyk w zakresie nowych inwestycji ho-
telowych w Poznaniu, w ktérym sezonowos¢ popytu
na ustugi noclegowe nadal ksztattowana jest przede
wszystkim przez segment turystéw biznesowych,
chociaz coraz czesciej do gtosu dochodzi turystyka
kulturowa.

* miedzynarodowa firma zajmujaca sie gromadzeniem i analiza
danych dot. rynku hotelowego

Wskazniki ADR i RevPar w PLN w hotelach poznanskich w 2015 roku
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I Wskaznik ADR [ Wskaznik RevPAR

10

Wskaznik ADR - Average Daily Rate = srednia
stawka (netto) za pokéj bez sniadania
Wskaznik RevPAR - Revenue Per Available Room

= Przychéd na dostepny pokdj
Srednioroczna stawka za pokéj: 255,56
Srednioroczny przychéd na dostepny pokoéj:
146,65




Turysci zagraniczni wedtug krajéow pochodzenia w obiektach noclegowych w 2015 (w tys.)
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METROPOLIA POZNAN - UDZIELONE NOCLEGI (W TYS.)

Ponad 1,6 mIn noclegéw udzielonych w 2015 w obiektach *
noclegowych zlokalizowanych w Metropolii Poznan. n a n
21% z nich udzielono poza Poznaniem (19% w powiecie

poznanskim). mEtrODOIia
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Bazy danych Poznanskiego Barometru Turystycznego

DOSTEPNOSC KOMUNIKACYJNA

PORT LOTNICZY POZNAN tAWICA

Potozony 7 km od centrum Poznania. Jego przepustowosc Jesienig 2015 r. zakorczono prace majace na celu uzyskanie

to 3 min pasazeréw rocznie. certyfikatu ILS kategorii Il

W trzech latach pasazeréw obstugiwanych przez lotniska startowego, ktéra wstrzymata jesienig 2015 roku ruch lot-
tawica wzrosta o 11%, przy czym 7-procentowy wzrost za- niczy na trzy tygodnie. Dzieki tym dziataniom mozliwe jest
notowano w 2014, a 4-procentowy w roku 2015. £aczna licz- podniesienie klasy lotniska zapewniajacego dalszy rozwdj

ba pasazeréw wyniosta 4,3 mIn oséb. Nalezy jednak zazna- siatki potaczen.

czy¢, ze wzrost ograniczany byt przez bardzo stabilng liczbe

potaczen (Srednio 38 w miesigcu), a takze modernizacja pasa /

Kierunki regularnych potqczen lotniczych

occccoooooooooooooooooooiiooooooooooooooooooooooooooooooooo

pasazerow
obstuzyt Port
Lotniczy Poznan
tawica

ztokholm

“Barcelona

o~
“Palma '

de Mallorca

A~

Liczba pasazerow (w tys.) Pasazerowie wedtug rodzaju potqczen (w tys.)
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Ciagty wzrost liczby pasazerow przy stabilnej liczbie O 7% wiecej pasazerow korzystajacych potaczen

potaczen (Srednio 38 w miesiacu) regularnych w 2015 r.

1500,9
1500 o 1200
1445,4 +3,8%
+6,7%
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400
1100 200
1000 o
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Liczba potqczen i pasazeréw w Porcie Lotniczym w 2015 r.
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*W dniach 21.09-11.10.2015 lotnisko byto zamkniete

w zwigzku z modernizacjq pasa startowego.

AUTOSTRADY | DROGI EKSPRESOWE
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POLACZENIA KOLEJOWE

4 bezposrednie potaczenia miedzynarodowe:

1 89 Berlin
Frankfurt nad Odra
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przyjazdéw pociqgow dziennie

w 2015 roku Moskwa



Bazy danych Poznanskiego Barometru Turystycznego

KULTURA: MUZEA | INNE ATRAKCJE BILETOWANE

Dane dotyczace frekwencji przekazuje do Poznanskiego Ponadto zebrano réwniez dane od 8 obiektéw zdefinio-
Barometru Turystycznego facznie 25 muzedw: 19 znaj- wanych jako inne atrakcje biletowane (typu muzealnego),
dujacych sie w Poznaniu i 6 zlokalizowanych w okolicach z ktérych 2 znajduja sie sq poza Poznaniem.

Poznania.

Z roku na rok muzea i inne atrakcje biletowane w Metropolii w roku 2015 w Metropolii Poznan znajduja sie poza

Poznan odwiedza coraz wiecej oséb. taczny wzrost fre- miastem. Najczesciej odwiedzana jest Brama Poznania,
kwencji w trzech latach funkcjonowania Barometru wyniost nastepnie Muzeum Narodowe w Poznaniu, Muzeum

11%. Najwiekszy wzrost - facznie 35,3% — zanotowano Narodowe Rolnictwa i Przemystu Rolno-Spozywczego

w obiektach muzealnych zlokalizowanych poza granicami w Szreniawie, Patac w Rogalinie, Zamek w Kérniku oraz
Poznania. Muzeum Uzbrojenia w Poznaniu (szczegétowe dane o fre-
O metropolitalnym potencjale kulturalnej oferty tury- kwencji zamiesciliSmy w czesci dotyczacej muzedw i atrakgji
stycznej Swiadczy to, ze trzy sposrdd szesciu najczesciej biletowanych).

odwiedzanych instytucji wystawienniczo-ekspozycyjnych /

Najpopularniejsze muzea i inne atrakcje biletowane wedtug liczby odwiedzin

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Brama Poznania ICHOT
Muzeum Narodowe w Poznaniu

Muzeum Narodowe Rolnictwa
i Przemystu Rolno-Spozywczego w Szreniawie

Patac w Rogalinie

Muzeum - Zamek w Kérniku

Makiety Dawnego Poznania 79 5 2 2 8

odwiedzin w muzeach
i innych atrakcjach
biletowanych w 2015

Muzeum Archeologiczne w Poznaniu roku

Muzeum Uzbrojenia

Muzeum Historii Miasta Poznania

Muzeum Przyrodniczo-towieckie w Uzarzewie

o 20 000 40 000 60 000 80 000 100 000 tys.

Frekwencja w muzeach (w tys.)
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Odwiedziny w muzeach wg rodzajéw biletow

22% 15%
bezptatne ulgowe Qmalne grupowe inne

MUZEA | INNE ATRAKCJE BILETOWANE
WEDLUG FREKWENCJI W ROKU 2015

2013 2014 2015
Brama Poznania ICHOT - 76 521 96 276
Muzeum Narodowe w Poznaniu 69 997 63 953 78 500
Muzeum Narodowe Rolnictwa i Przemystu Rolno-Spozywczego w Szreniawie 60 749 66 625 60403
Patac w Rogalinie (oddziat Muzeum Narodowego) - -1 59 891
Muzeum - Zamek w Kérniku 62 680 59 121 58 456
Makiety Dawnego Poznania bd. bd. 50 845
Muzeum Uzbrojenia (oddziat Wielkopolskiego Muzeum Niepodlegtosci) 28 868 35498 38413
Muzeum Historii Miasta Poznania (oddziat Muzeum Narodowego) 33874 34193 35647
Muzeum Archeologiczne w Poznaniu 57 462 46 155 33669

Muzeum Przyrodniczo-towieckie w Uzarzewie
(oddziat Muzeum Narodowego Rolnictwa i Przemystu Rolno-Spozywczego w Szreniawie)

INEA Stadion bd. 24768 25 657
Rezerwat Archeologiczny ,Genius loci” (oddziat Muzeum Archeologicznego) 18 083 21944 23533

31034 30218 26 371

Muzeum Powstania Wielkopolskiego 1918-1919

(oddziat Wielkopolskiego Muzeum Niepodlegtosci) [ELE) Ly 2bee

Centrum Wycieczkowe Lech 22499 21822 21046
Skansen Miniatur w Pobiedziskach 24713 26 039 20097
Wielkopolskie Muzeum Wojskowe (oddziat Muzeum Narodowego) 19 807 20038 19 212
Muzeum Instrumentéw Muzycznych (oddziat Muzeum Narodowego) 18 370 19 007 17 397
Muzeum Wiedzy o Srodowisku 31476 26 618 16 243
Wystawa Machin Oblezniczych - Gréd Pobiedziska bd. 13 840 15300
Muzeum Instrumentéw Muzycznych (oddziat Muzeum Narodowego) 12158 10677 11585
Muzeum Archidiecezjalne w Poznaniu 7 508 9566 11413
Muzeum Armii ,Poznan” (oddziat Wielkopolskiego Muzeum Niepodlegtosci) 6834 8607 9507
e e
(oddzar Wielkopaliiiego Miseum Niepodlegfosci) 837 740 7625
Muzeum Przyrodnicze Wielkopolskiego Parku Narodowego bd. 8840 7 579
Fort Il 5526 5496 6 850
Muzeum Bambréw Poznariskich bd. 5050 4768
Muzeum Powstancow Wielkopolskich im. Generata J6zefa Dowbora Musnickiego w Lusowie 2049 2547 2239
Salon Muzyczny Feliksa Nowowiejskiego bd. 2244 2006
Pracownia-Muzeum Jézefa Ignacego Kraszewskiego (oddziat Biblioteki Raczynskich) 2082 1623 1631
Prezydencki Schron Przeciwatomowy 2274 900 1511
Mieszkanie-Pracownia Kazimiery Iftakowiczéwny (oddziat Biblioteki Raczynskich) 1294 1650 756
Muzeum Literackie Henryka Sienkiewicza (oddziat Biblioteki Raczyrskich) -2 4285 bd.

' Otwarcie: czerwiec 2015. 2 Otwarcie: czerwiec 2014. W 2015 brak danych.



Bazy danych Poznanskiego Barometru Turystycznego

KULTURA: CENTRUM KULTURY ZAMEK

CENTRUM KULTURY ZAMEK sztuki wizualne, teatr, film, muzyka i literature
Jedna z najwiekszych instytucji kultury w kraju: 29 sal o tacz- Ponadto goscie moga skorzystac z ustugi przewodnickiej po

nej powierzchni 3 508 m? i pojemnosci 1 126 os6b historycznych wnetrzach zamku
Prezentuje najciekawsze zjawiska kultury wspotczesnej:

Liczba wydarzen i uczestnikow
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Uczestnicy wydarzen CK Zamek w 2015 roku
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Spektakle

12876
Warsztaty \

Spotkania
Najwyzsza frekwencja charakteryzuje wystawy (od- 15334

wiedzane srednio przez 1862 osoby). Srednia liczba

Wystawy

/ 91260

0s6b na koncertach - 371. Srednia liczba oséb na

. Uczestnicy
spotkaniach - 136. wydarzen
Koncerty
N w2015

Seanse
46223

Wydarzenia CK Zamek w 2015 roku
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Liczba wydarzen i ich uczestnikéw w CK Zamek w 2015 roku
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. Liczba zwiedzajgcych zamek w ujeciu rocznym

WYBRANE WYDARZENIA
W POZNANIU W 2015 ROKU

Liczba zwiedzajacych Zamek w ujeciu miesiecznym

INSTYTUCJE KULTURALNE
(DANE GUS)

Poznan Malta Festival
75 000 uczestnikow

Noc Muzedow
ok. 60 000 uczestnikow

Imieniny Ulicy Swiety Marcin
49 000 uczestnikow

Festiwal Fantastyki Pyrkon
31 500 uczestnikow

Ethno Port Poznan
10 000 uczestnikow

14 kin
66 sal kinowych
16 951 miejsc

100 248 seansow sk
. POZnan
sarrow metropolia
2 835 miejsc

6 sal koncertowych
1 filharmonia

8 420 miejsc

33 muzea



Bazy danych Poznanskiego Barometru Turystycznego

REKREACJA

TERMY MALTANSKIE
Wodny kompleks rekreacyjno-sportowy o powierzchni 6 ha
potozony nad brzegiem Jeziora Maltariskiego:

18 basendéw sportowych i rekreacyjnych o catkowitej

powierzchni lustra wody 5000 m?,

Swiat saun — 14 pomieszczen na 1000 m?,

sekcja spa - 17 gabinetéw o powierzchni 750 m2.

10,6-procentowy przyrost frekwencyjny w Termach
Maltanskich zostat zrealizowany przede wszystkim w 2014
roku, w ktérym liczba oséb korzystajacych z ustug tego
parku wodnego wzrosta o 8,5%. W roku 2015 zaobserwowac

mozna natomiast trend wzrostowy odwiedzin w dni robo-
cze, ktéry stabilizuje jego dziatalnos¢. Podobnie jak w punk-
tach informacji miejskiej, najwieksza frekwencja wystepuje
w miesigcach wakacyjnych.

/

Odwiedzajacy Termy w 2015 roku wedtug miesiecy (w tys.)
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937 tys.

osob

skorzystato
z oferty Term
Maltanskich

Sprzedaz biletow w Termach Maltanskich w 2015 roku
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Bezptatne
35,2

Rodzinne
223,6

Normalne

Rodzaj biletow S 4472
(tys.)

FREKWENCJA W INNYCH OBIEKTACH REKREACYJNYCH
| REKREACYJNO-SPORTOWYCH

Nowe Zoo i Stare Zoo: dwa ogrody zoologiczne o powierzchni 116 i 5,6ha, 368 gatunkéw zwierzat (2016) -
taczna frekwencja w 2015 roku (bez biletéw bezptatnych) 315 135 oséb

Palmiarnia Poznanska: najwieksza w Polsce palmiarnia - 46 000 m?, 17 tys. roslin 1100 gatunkéw - 168 655 0séb

lodowiska POSiR: kryte lodowiska Chwiatka i Malta, czynne w sezonie jesienno-zimowym -
110 000 os6b

Plywalnia Chwiatka: ptywalnia kryta czynna od wrzesnia do konca czerwca i ptywalnia letnia
czynna w okresie wakacyjnym - 72 580 oséb



Bazy danych Poznanskiego Barometru Turystycznego

MIEDZYNARODOWE TARGI POZNANSKIE

| RYNEK SPOTKAN

MIEDZYNARODOWE TARGI POZNANSKIE
Najwieksze zaplecze targowe i konferencyjne w kraju:

16 pawilonéw
77 sal konferencyjnych
Sala Ziemi - pojemnos¢ 2000 os6b

Biznesowa oferta turystyczna — dzieki dziatalnosci
Miedzynarodowych Targéw Poznanskich (MTP) od dzie-
siecioleci charakteryzujaca Poznan — pozostaje stabilna.

Z danych przekazywanych od dwéch lat przez MTP wynika,
ze nieznaczny spadek liczby imprez targowych oraz liczby
wystawcodw rownowazyt prawie 8-procentowy przyrost
liczby odwiedzajacych imprezy targowe. Ten stabilny, bar-
dzo umiarkowany trend rozwojowy charakterystyczny jest
dla catej branzy targowej i nie odnosi sie tylko do sytuacji
Poznania. Warto podkresli¢, ze na terenie MTP organizowa-
ne sa takze duze konferencje i miedzynarodowe kongresy
oraz — coraz czesciej, zgodnie ze strategig rozwojowa MTP
-wydarzenia kulturalne i rekreacyjne.

Liczba konferencji i innych wydarzen o zasiegu miedzyna-
rodowym odbywajacych sie w Poznaniu ksztattuje sie na
Srednim poziomie 9-12 spotkan w ciggu roku. Ich faczna licz-
ba wedtug statystyk International Congress and Convention
Association wyniosta 35 spotkan, natomiast wedtug

Cztonek organizacji:

UFI - Swiatowe Stowarzyszenie Przemystu Targowego
Centrex — Miedzynarodowy Zwiazek Statystyk Targowych
EMECA - Europejskie Stowarzyszenie Gtéwnych Centréw
Wystawienniczych

Polska Izba Przemystu Targowego

statystyk Union of International Associations 27 spotkan.
Warto jednak podkresli¢ specyfike organizacji duzych,
miedzynarodowych spotkan oraz sposéb ich pozyskiwania
do miasta. Czesto sg to imprezy odbywajace sie w cyklu
dwuletnim, ktére ,kraza” po Swiecie, stad pewna fluktuacja
w ich liczbie. Ponadto starania na rzecz przyciagniecia ich
do Poznania zaczynajg sie nawet na kilka lat przed ich odby-
ciem, co najczesciej wiaze sie ze skomplikowanym procesem
konkursowym, w ktérym biora udziat konkurenci z catego
Swiata lub kontynentu. Dlatego liczba spotkar miedzynaro-
dowych w danym roku jest tak naprawde posrednia ocena
wysitkéw Poznan Convention Bureau, Poznarn Congress
Center, instytucji naukowych oraz profesjonalnych organi-
zatorow spotkan. W 2015 roku az o 75% wzrosta natomiast
liczba wszystkich spotkan i wydarzen (krajowych i mie-
dzynarodowych) zorganizowanych na terenie Metropolii
Poznan (liczba ta dotyczy spotkan i wydarzen liczacych od

10 oséb). /

Liczba imprez targowych i struktura
wystawcow
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55% udziat w rynku targowym w Polsce

Najwiekszy organizator targéw w Europie
Srodkowo-Wschodniej

Liczba i struktura zwiedzajacych

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000 eee

Utrzymuje sie stabilna wiekszos¢ (ok. 60%) zwiedza-
jacych imprezy w formie bezptatnej, co jest zgodne
z tendencjq ogdlnoswiatowa.
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Liczba imprez targowych w 2015
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Wystawcy i zwiedzajacy w 2015 (w tys.)
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OBIEKTY KONFERENCYJNE
W POZNANIU

Liczba miejsc w wybranych obiektach konferencyjnych

Miedzynarodowe Targi Poznanskie 11497
Collegium Minus Aula Uniwersytetu 903
im. Adama Mickiewicza w Poznaniu
Teatr Wielki im. Stanistawa Moniuszki 858
Concordia Design 804
POSIR Maltariskie Centrum

. . 680
Szkoleniowo-Konferencyjne
IBB Andersia Hotel 612
Novotel Centrum 600

Zrédto: dane Poznan Convention Bureau

Imprezy z najwieksza liczba wystawcow w 2015:

ITM-Polska (czerwiec) — 754

Budma (marzec) - 723
Gardenia/Animal Market (luty) - 451
Pol-Eco-System (pazdziernik) — 444
Targi Edukacyjne (marzec) - 409

Imprezy z najwiekszq liczba zwiedzajacych w 2015:
Motor Show (kwiecier)) - 99 419
PGA/Hobby/Aqua & ZOO/

Happy Baby (pazdziernik) — 53 284
Polskie Zboza (czerwiec) - 35 052
Budma/CBS/WinDoor-tech/Glass (marzec) - 34 123

Targi Edukacyjne (marzec) - 31 583

Struktura wydarzen na targach w 2015 roku w %
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Dziatalnos¢
konferencyjno-kongresowa

21,5%\

Rynek wydarzers SMERF

10,30/0
/ 18,2%

Struktura

wydarzen 12,4%
na targach Eventy korporacyjne
w 2015 i pozostate
wydarzenia

19,2% /.

targi

\ 7,2%

Najem infrastruktury
innym organizatorom

Wydarzenia kulturalne l 21,2%
i koncerty oraz wydarzenia sportowe

Liczba obiektow z zapleczem konferencyjnym
w bazie PCB 319
0gélna liczba miejsc konferencyjnych w bazie PCB 45 690

KONFERENCJE O ZASIEGU
MIEDZYNARODOWYM:

35 spotkan miedzynarodowych stowarzyszen
rejestrowanych przez ICCA w latach 2013-2015
(Srednio 12 konferencji rocznie)

27 spotkan miedzynarodowych
rejestrowanych przez UIA w latach 2012-2014
(Srednio 9 konferencji rocznie)
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Badania ankietowe Poznanskiego Barometru Turystycznego

WYNIKI BADAN RUCHU TURYSTYCZNEGO

(@Y ELEIEY Czas i miejsce badania:

okreslenie struktury ruchu turystycznego w Poznaniu 04-17 sierpnia (w 2014) oraz 3-16 sierpnia (w 2015) w Centrum

nakreslenie profilu turysty indywidualnego przyjezdzajacego Informacji Turystycznej na Starym Rynku

do Poznania, w tym jego postaw wzgledem atrakcyjnosci Préba badawcza: 870 oséb (w 2014) i 820 osob (w 2015)

miasta i infrastruktury turystycznej
Dwutygodniowe badania wakacyjnych turystéw indy- z nich (46%) przyjechata samochodem i odwiedzita Poznan
widualnych realizowanych dla PLOT przez studentéw na dtuzej niz jedna noc (55%). 30% ankietowanych wybrato
Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza pozwalaja nakresli¢ hotel, motelu lub pensjonat jako miejsce noclegu, natomiast
profil badanych oséb, odwiedzajacych miasto w celach 19% hostel lub akademik (tyle samo gosci nocowato u krew-
typowo turystycznych (zwiedzanie). W 2015 roku wiekszos¢ nych i znajomych). /

Odwiedzajacy wedtug dtugosci pobytu
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Ocena atrakcyjnosci turystycznej miasta w 2015 r.
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Odwiedzajacy wg srodka transportu
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Odwiedzajacy wedtug rodzaju zakwaterowania
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Glowne atrakcje turystyczne Poznania w 2015 r.
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Badania ankietowe Poznanskiego Barometru Turystycznego

AKCJA POZNAN ZA POL CENY

POZNAN ZA POL CENY: oferowanych turystom i mieszkaricom Poznania o 50%

Akcja koordynowana przez Poznanska Lokalng Organizacje przez podmioty tworzace oferte turystyczng miasta

Turystyczng, realizowana na zasadzie zbiorowego partner- Badania ankietowe prowadzone byty przez Katedre

stwa miedzypodmiotowego. Turystyki Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu.
Promuje turystyczne walory Poznania i okolic. Akcja doczekata sie kilkudziesieciu nasladowcéw w Polsce

Polega na jednorazowym wspélnym obnizeniu cen ustug i za granica.

Stabilizacje frekwencji obserwujemy w ramach akcji Poznan
za po6t ceny. Z corocznych badan realizowanych przez
pracownikéw Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu wy- . )
nika, ze zaréwno liczba uczestnikéw, jak i wielkos¢ zrealizo- Pierwsza edyqa
wanego przez nich popytu w 2015 roku jest poréwnywalna akcji odbyla Sie
z danymi pozyskanymi w 2013 roku, natomiast w roku 2014 w roku 2008.
W|do.czn)l/ F)yi nle.znaczny. spadek %alnteresowanla.. Nalezy w dotychczasowych
pamieta¢, ze akcja organizowana jest od 9 lat, a wiec weszta : .

juz w okres p6znej dojrzatosci. W ostatnich trzech latach 8 edyqach obstuzono
zaobserwowalismy zmiany w jej strukturze polegajace na iqcznie ponad
systematycznym wzroscie znaczenia programu turystycz- 467 t S
nego oraz pozostatych atrakcji (w tym rekreacyjnych) oraz y >

coraz wiekszej liczbie turystéw i odwiedzajacych jednodnio- 0s6b.

wych uczestniczacych w akgji (w szczegélnosci krajowych

spoza woj. wielkopolskiego). /
Liczba obstuzonych oséb i uczestnikéw akcji Liczba partnerdéw akgji i udostepnionych
obiektow / atrakdji
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Liczba oséb obstuzonych przez partneréw akgcji
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Liczba uczestnikow akgji
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Liczba przyjezdnych uczestnikéw akcji
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POZNANSKA LOKALNA ORGANIZACJA

TURYSTYCZNA

Stowarzyszenie PLOT zostato zatozone w 2003 roku z inicja-
tywy Miasta Poznania, samorzadéw aglomeracji poznanskiej
oraz najwazniejszych poznanskich instytucji i przedsigbiorstw,
zwigzanych z turystyka. W 2013 r. uruchomiono w organizacji
Poznan Convention Bureau, komérke zajmujaca sie promo-

cjq turystyki biznesowej. Aktualnie Stowarzyszenie liczy 66

cztonkéw.

Dziatalnos¢ PLOT obejmuje miedzy innymi:

« organizacje wystapien targowych i prezentacji - m.in.
coroczng prezentacje Miasta i aglomeracji poznanskiej pod-
czas Miedzynarodowej Gietdy Turystycznej ITB w Berlinie,
targach turystyki motywacyjnej, spotkan biznesowych
i wydarzen IMEX we Frankfurcie czy Targéw Regionéw
i Produktéw Turystycznych Tour Salon w Poznaniu;

- publikacje wydawnictw: folderéw, map i ulotek doty-
czacych atrakgji turystycznych Poznania i okolic oraz ich
dystrybucja w punktach informacji turystycznej, w hotelach,
a takze wsréd uczestnikdw kongresow i konferencji;

+ promocje w Internecie: prowadzenie strony www.poznan.
travel w trzech wersjach jezykowych, prowadzenie profili
w serwisach spotecznosciowych;

« organizacje i obstuge podrézy studyjnych dla tourope-
ratoréw, dziennikarzy i blogeréw: od 2012 roku zorga-
nizowano blisko 300 podrézy, efekty wizyt dostepne na
stronie www.plot.poznan.pl;

+ wspieranie organizatorow kongresow i konferencji (jako
Poznan Convention Bureau): m.in. pomoc przy sktadaniu
ofert, organizacji fam tripéw i wsparcie organizacyjne;

« organizacja szkolen dla branzy turystycznej i samorzadéw;

+ tworzenie i rozwijanie produktow turystycznych, takich

jak:

K
POZnan tavel

POZNANSKA LOKALNA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA

POZnan’

convention bureau

=

Poznanska Karta Turystyczna - Karta oferuje m.in.: bez-
ptatne korzystanie z komunikacji miejskiej, wstep wolny do
wiekszosci muzeéw w Poznaniu, znizki w obiektach sporto-
wo-rekreacyjnych, hotelach i restauracjach.

Poznan za po6t ceny — Akcja promujaca turystyczne walory
Poznania i okolic. Pierwsza edycja akcji odbyta sie w maju
2008 roku i byta pierwsza w Polsce i Europie akcjg marke-
tingowa, wykorzystujaca pomyst wyprzedazy w promogji
miasta. W 2015 r. w ramach akgji obstuzono 87,2 tys. oséb.

Z poznanskiego pomystu korzysta w tej chwili w Polsce
kilkadziesigt miast.

Dni Twierdzy Poznan - W weekend 27-28 czerwca 2015
roku odbyty sie Ill Dni Twierdzy Poznan. Koordynowana
przez PLOT impreza promowata pietnascie obiektéw po-
wigzanych z fortyfikacjami. Przez dwa dni wydano w nich 12

tys. biletéw wstepu.

N
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www.POZNan travel
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Portal pierwszego kontaktu
All you need to plan your trip

Projekt zrealizowany przez:
Poznanska Lokalng Organizacje Turystyczna

Project run by:
Poznan Tourist Organisation
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