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Poznańska Lokalna 

Organizacja Turystyczna, 

Poznan Convention Bureau





Samorządy lokalne: Miasto Poznań, Powiat Poznański, Miasto Kórnik, Miasto Mosina, Miasto i Gmina Murowana Goślina, Miasto i Gmina 

Pobiedziska, Miasto Puszczykowo, Miasto i Gmina Skoki, Gmina Suchy Las, Miasto i Gmina Swarzędz, Gmina Tarnowo Podgórne, Gmina 

Śrem; Gmina Dopiewo; Gmina Oborniki; Gmina Kleszczewo, Miasto Luboń.

Hotele: City Park Hotel & Residence, Don Prestige Residence, Hotel Edison, Green Hotel, Gościniec Sucholeski, ibb Andersia Hotel, Hotel 

Park, Sheraton Poznań Hotel, Hotel Vivaldi, Hotel NH Poznan, Centrum Bona Dea, HOT_elarnia HOTEL i SPA, Orbis S.A. reprezentuje 

hotele Mercure Poznań, Novotel Poznań Centrum, Novotel Poznań Malta, City Solei Boutique Hotel

Hostele: Fusion Hostel, Soda Hostel 

Samorządowe jednostki organizacyjne: Miejskie Przedsiębiorstwo Komunikacyjne w Poznaniu Sp. z o.o.; Termy Maltańskie

Restauracje: Gospoda pod Koziołkami, Restauracja Brovaria, Restauracja Platinum Palace, Restauracja Toga, Restauracja Villa Magnolia, 

Restauracja Vine Bridge, Restauracja Wiankowa, Dark Restaurant, Cafe Bordo.

Uczelnie wyższe: Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu - Katedra Turystyki.

Biura podróży: Flow Events; KulTour.pl

Instytucje kulturalne: Towarzystwo Muzyczne im. Henryka Wieniawskiego, Muzeum Narodowe w Poznaniu, Muzeum Archeologiczne w 

Poznaniu, Makieta Dawnego Poznania, Centrum Kultury Zamek, Towarzystwo Przyjaciół Poznańskiej Fary; Wielkopolskie Muzeum Walk

Niepodległościowych; Fundacja Międzynarodowego Teatru Malta; Wydawnictwo Miejskie Posnania, Teatr Wielki.

Izby samorządu gospodarczego, organizacja, stowarzyszenia: Polska Izba Turystyki Oddział Wielkopolski w Poznaniu, Wielkopolska 

Izba Gastronomii; Stowarzyszenie Wyższej Użyteczności Malta.Poznan.Eu, Fundacja Rozwoju Miasta Poznania.

Przedsiębiorstwa: Kompania Piwowarska S.A.; Międzynarodowe Targi Poznańskie sp. z o.o.; Wydawnictwo Top Novum, Port Lotniczy 

Poznań-Ławica sp. z o.o., Concordia Design, TASPOL; Lech Poznań, World trade Centre, Termy Maltańskie.







Promocja MICE

Badania Szkolenia



Promocja



udział w imprezach targowych w Polsce i zagranicą: IMEX, EIBTM, 

Tour Salon, GO & Regiontour.



udział w warsztatach z branżą turystyczną: Skandynawia (Kopenhaga, 

Oslo, Sztokholm) oraz Finlandia (Helsinki), London City Fair oraz Opole (rynek 

rosyjski)

- możliwość przekazania materiałów na indywidualne warsztaty z biurami 

podróży i blogerami,

- dostęp do bazy kontaktów, z którymi PLOT spotykał się bezpośrednio,

- wpływ na dobór warsztatów.



ponad 100 wizyt studyjnych w roku – dziennikarze, blogerzy, 

touroperatorzy, planiści spotkań.

- wpływ na zapraszane redakcje i ich dobór,

- możliwość goszczenia dziennikarzy, blogerów, touroperatorów



kilkaset tysięcy egzemplarzy wydawnictw (mapy, ulotki, foldery)

- wpływ na tematykę opracowywanych wydawnictw,

- nieograniczony dostęp do wydrukowanych broszur i map,

- obecność obiektu w broszurach.









promocja poprzez sprzedaż

- Wysokie rabaty dla członków PLOT,

- Bezpłatne egzemplarze,







nowa identyfikacja standów na ulotki i foldery, 

- bezpłatne standy na wizytówki przy recepcji oraz standy na ulotki 

do pokoi,

- możliwość otrzymania dodatkowych formatów wydawnictw.



reklamy prasowe, 

- we współpracy z POT i liniami lotniczymi,

- gazetki sprzedażowe.



dedykowana strona www,

kampanie on-line,

gazetka sprzedażowa razem z Gazetą 

Wyborczą w 6 polskich miastach: Warszawa, 

Łódź, Wrocław, Bydgoszcz, Toruń, Szczecin.









portal turystyczny w językach angielskim, niemieckim, polskim,

współpraca z Trip Advisor,

media społecznościowe (FB, Instagram, Twitter).



możliwość zamieszczenia dedykowanych ofert na landing

page’ach w reklamowanych językach,,

całoroczna kampania,



weekend w Poznaniu, imieniny ul. Święty Marcin, 

Betlejem Poznańskie i rzeźba lodowa, Dni Twierdzy 

Poznań, Poznań za pół ceny, Okolice Poznania, itp..









możliwość zapraszania redaktorów poznan.travel – aktualności o 

hotelach i restauracjach,

możliwość otrzymania wykonanych zdjęć do celów promocyjnych.



pomoc przy redagowaniu informacji prasowych i ich wysyłce do dziennikarzy,

Baza dziennikarska – ok. 500 kontaktów,

Pomoc przy organizacji konferencji prasowych.

Wypowiedzi eksperckie.





90 tys. sprzedanych usług w długi weekend majowy,

obroty 2,3 mln zł.

















blisko 20 obiektów fortecznych,

dedykowana linia autobusowa,

kilkanaście tysięcy zwiedzających.



możliwość otrzymania danych o kilku tysiącach 

biur podróży sprzedających Polskę za granicą,

dane ułożone według krajów, kilkaset stron 

tabelek.



Kalendarz sprzedaży wraz z prognozą wydarzeń na 

podstawie danych od organizatorów wydarzeń, MTP i 

STR.



karta turystyczna – blisko 100 atrakcji, bezpłatny transport, 

bezpłatne muzea,

możliwość sprzedaży – prowizja i komis.



Licencja na miejskie i aglomeracyjne gry turystyczne.



Dedykowany weekend w roku 



Szlak kościołów drewnianych 

(organizacja podróży we 

współpracy z Flow Events, 

dystrybucja biletów, reklama)







Wysyłka rogali z okazji 11 

listopada do kluczowych 

partnerów w Polsce (Polska 

Organizacja Turystyczna, biura 

podróży, organizatorzy 

kongresów, stowarzyszenia)



Obserwatorium 
turystyczne



pierwszeństwo w otrzymywaniu danych statystycznych PLOT, GUS i STR,

drukowany raport,

dostęp do wyników badań ankietowych.





ANALIZY I BADANIA
38%

26%

18%

18%

dziedzictwo kulturowe obiekty sakralne

środowisko przyrodnicze sport i rekreacja



partnerstwo PLOT z STR, uśrednione dane, możliwość porównania z innymi miastami.



współpraca przy pozyskiwaniu liczby wydarzeń

wpływ na raport PCB i otrzymane z POT wsparcie,

bezpłatne otrzymanie raportu w wersji papierowej.



ponad 1000 ankiet w oparciu o ten sam wzór ankiety co w 

Warszawie, Gdański i Wrocławiu,

- Możliwość otrzymania raportu. 





Integracja/ 
edukacja/szkolenia



cykliczne szkolenia dla pracowników pierwszego kontaktu,

- możliwość zgłaszania tematyki szkoleń,

- możliwość zapraszania przewodników miejskich/ pracowników IT.



szkolenia tematyczne.



tworzenie produktów turystycznych, media społecznościowe.



zwiedzanie nowych atrakcji turystycznych, 

obiektów, przestrzeni



wycieczka – Szlak Kościołów Drewnianych,

konsultacje z Visit Berlin,

współpraca w ramach ECM (karta 

turystyczna, opłata lokalna, itp.)



Muzeum Narodowe i Pałac w Rogalinie,

strefa 30 i parkingi autokarowe.



Barometr turystyczny,

Convention Bureau,

komercjalizacja produktów 

turystycznych.

lokalna organizacja turystyczna.



Kongres Polskiej Turystyki, Forum Gospodarcze Metropolii Poznań, 

Meetings Week Poland, Power Day, Gremium Ekspertów Turystyki, Forum 

Informacji Turystycznych, Targi TT Warsaw (listopad 2016): debata o VR w 

turystyce i konkurs, Debata Nowy Stary Rynek (kwiecień 2016), II 

Ogólnopolska Konferencja Naukowa Ruch turystyczny w Polsce - nowe 

trendy (Gorzów, czerwiec 2016), Warsztaty Gazety Wyborczej “Miasta idei”, 

Prezentacja i spotkanie z delegacjami m.in. z: Czech, Mołdawii, Chin, 

Deloitte itp..

spotkanie ze studentami UAM, UEP, AWF.



Udział w pracach zespołów:

- Rada rowerowa,

- Zespół ds. utworzenia parku kulturowego,

- Zespół ds. fortyfikacji poznańskich,

- Zespół ds. obszary dawnej osady św. Gotarda,

- Zespół ds. Centrum Enigma,

- System Informacji Miejskiej,

- Aktualizacja strategii rozwoju miasta,

- Warsztaty dotyczące strategii komunikacji (promocji) 

miasta.

- Rada Naukowa Wielkopolskiego Muzeum 

Niepodległości,

- Kapituła Programu Ambasadorów Kongresów Polskich



Convention Bureau











































1. Aktualizacja i ujednolicenie produktów turystycznych Powiatu 

Poznańskiego , w tym:

a) Naturalnie dookoła Poznania

b) Dwory i pałace dookoła Poznania

c) Rodzinnie dookoła Poznania

d) Aktywnie dookoła Poznania

e) Historia dookoła Poznania.

2. Opracowanie i druk materiałów (map) dla każdego z w/w produktów 

(pakietów). 



3. Przygotowanie i przeprowadzenie badań turystycznych w obszarze 

powiatu poznańskiego.

4. Certyfikacja obiektów i atrakcji turystycznych. 

5. Wsparcie promocyjne i logistyczne (np. organizacja wycieczek 

autokarowych) dla wiodących inicjatyw z obszaru powiatu poznańskiego, np. 

Noc Kościołów Drewnianych.

6. Organizacja dodatkowych podróży studyjnych

7. Zatrudnienie dodatkowej osoby w PLOT dedykowanej tylko powiatowi i 

gminom.



1. Mapa?

2. Stoiska w centrach handlowych?

3. Wkładka do gazet?

4. Szkolenia?

5. Agroturystyka?

6. Mapa lokalnych producentów – event kulinarny.



SKŁADKA CZŁONKOWSKA
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